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Arquiteto recebeu o Future Projects
Awards, dado por revista inglesa

Daniel Piza

0 arquiteto Isay Weinfeld so-
motl malis um prémio a sua car-
relra, mas este tem caracterfsti-
2speciais: éum prérniointer-
aacional a um prédio residen-
cial gque s6 comega a ser Cons-
trafdodaquia quatromeses. Pe-
0 Hdificio 2607, a ser erguido
na Avenida Cerro Cora (zona
neste de S&o Paulo), Weinfeld
recebeu o Future Projects
Awards, da mais respeitada re-
vistainglesade arquitetura, Ar-
“hitectural Review, concorren-
Jo com grandes nomes interna-
cionais. Ble fol vencedor nao
apenasnacategoria paraproje-
‘os residenciajs, mas também
“overall winner”, o melhor en-
iretodas as categorias.

Weinfeld é o primeiro brasi-
ieiro a receber apremiacio des-
de queela foi criadahé sete anos
justamente para eleger projetos
arquitetdnicos ~ em vez de
obrasrealizadas ouem constru-
280 - e destacar assim as ideias
mais arrojadas. Para os juizes
Jo prémio, ele traz “licdes para
gualquer arquiteto que tente
orojetar moradias decentes em
srédios altos”. Para Weinfeld,
autor de trabalhos como o Hotel
Fasano, a Livraria da Vilaeare-
zém-inauguradalojadasHavaia-
nas, nos Jarding, “mais impor-
tante do que o prémio é mostrar
paraasgrandesincorporadoras
de Sao Pauloque é possivel fazer
aigo diferente”.

0 360° é candidato a se tor-
aar umnovo simbolo da cidade,
~om suas quatro fachadas for-

Isay Weinfeld
frauiteto

“Mais importante do que o
prémio é mostrar para as grandes

incorporadoras de Sao Paulo que
é possivel fazer algo diferente”

Otavio Zarvos
Administrador

“Nem todos foram comprar por
ser um prédio do Isay, mas
porque ficaram encantados com
a estética. Ha uma tendéncia

de valorizagdo dos prédios com
design que fuja ao lugar-comum”

Stefan Neuding
Chretor da Stan
Friproendimenins
“Levamos um ano e imeio
desenvolvendo as solugdes”

madas por caixas que se aco-
plam & estrutura criandoumrit-
mo assimétrico. Ele se distin-
gue bastante, portanto, do mo-
delo“neocléssico” predominan-
te em muitos empreendimen-
tosimobiliarios, com suafacha-
da de formas quadradas e vi-
dros azuis. Mesmo assim, 60%
dos apartamentos criados por
Weinfeld ja foram vendidos em
quatro meses. O prédio foi lan-
cado em outubro, quando a cri-
se econdmica mundial come-
couachegar aoBrasil, eoresul-
tado é considerado surpreen-
dente pelo mercado.

Os incorporadores da obra
s&o a Idea Zarvos e a Stan Em-

Vi

preendimentos. Otavio Zarvos,
administrador de empresas, de
42 anos, diz que ha um publico
cada vez mais interessado em
arquitetura e design. “Neta to-
dos foram comprar por se” um
prédiodo Isay, masporquefica-
ramencantados com a estética,
sem conhecer o nome do arqui-
teto. H4 uma tendéncia raun-
dial de valorizacdo dos predios
residenciais com design que fu-
ja ao lugar-comum.” Segindo
ele, imobilidrias importentes
nao aderiram ao negécic por
achar que era fora do padréo.
Zarvos afirma, porém, que a
ideiade chamar Weinfeldfoipa-
ra “avalizar” o empreendimen-
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SURPREENDENTE - Com as fachadas formadas por caixas, 0 360 é candidato a ser

to numa regifo da cidade onde
ainda séo raros os ediffcios de
alto padréao, embora os bairros
de Vila Romana, Alto de Pinhei-
ros e Alto da Lapa estejam vi-
vendo um “boom” imobilidrio.
Seu parceiro, Stefan Neuding,
de 89 anos, diretor da Stan Em-
preendimentos, confessa que a
velocidade das vendas o espan-
tou. “Issotambém se deve aofa-
tode quefizemosum preco com-
petitivo.”

Oprédiotem trésdimensoes
de apartamentos, de 120 m? a
250 m?, que custam de R$ 550
mil a R$ 1,5 milhdo. Neuding
conta que uma das vantagens
foi o tempo dedicado ao estudo

DIVULGAGAC

novo simbolo de SP

do projeto, de como torna-lo
vi4vel sem custos excessiva-
mente altos. “Levamos um
ano e meio desenvolvendo as
solucdes.” As caixas, por
exemplo, serdo pré-molda-
das, em vez de concretadas
diretamentenaestrutura.ls-
so ajudou a manter o preco
em torno de US$ 2 mil por
m?, baixo em termos mun-
diais. Um quarto dos aparta-
mentos foi adquirido por in-
vestidores e ndo moradores,
o que mostra que hd uma
aposta em sua valorizagéo.
Com o prémio dado ao proje-
to, essa aposta se tornou ain-
da mais consistente. @



